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BRAND STRATEGIA



NAZOV ZNACKY

Oficialny a konzistentny nazov znacky, ktory sa pouziva
vo vSetkych komunikacnych materialoch. Uvadza sa
aj pripadné skratene alebo alternativne podoby.

HLAVNA ZNACKA:

ALICANTISSIMA

Alicantissima - jedinecCny, melodicky nazov,
ktory evokuje stredomorsky zivotny styl,
pohodlie a intenzitu zazitku. Idealny pre
znacku, ktora ponuka viac nez len uschovu
batoziny - prinasa okamih mestskeho
Zivota

SUB-ZNACKA / PRODUKTOVA LINIA

LA TERRETA ByALICANTISSIMA

La Terreta je jedineCny nazov, pretoze nesie
emocionalny vyznam domova a regionalnej
identity. V jazyku 'udi z Alicante znamena
,Nasa zem, nase miesto”.



IDEA ZNACKY

Zakladna myslienka, ktora stoji za znackou a vSetkou jej
komunikaciou. Predstavuje emocionalne jadro znacky
a to, ¢o ma znacka vyvolavat v mysliach ludi.

HLAVNA ZNACKA:

ALICANTISSIMA

Alicantissima - miesto, kde cestovatelia
zastavia, naCerpaju energiu a ziskaju
inSpiraciu. Alicantissima nie je len uschovna
batoziny - je to lounge, miesto na oddych,
osviezenie pred dlhym letom alebo unik
pred mestskym horucavami. Priestor, kde sa
uvolnena relaxacia stretava s pohodinymi
sluzbami a ponuka pocit obnovy a energie
pre dalsie dobrodruzstvo

SUB-ZNACKA / PRODUKTOVA LINIA

LA TERRETA BYALICANTISSIMA

La Terreta - spomienky, pribehy a veci, ktore
Si SO sebou cestovatelia odnasaju.

La Terreta by Alicantissima nie je len nazov
- je to pozvanie citit sa sucastou miesta,
akoby vas miestny priatel sprevadzal
mestom, kde vyrastol. Jemne a zname,
ponukajuce merch, lokalne produkty

a starostlivo vybrane tipy. Odnesiete si
kusok Alicante so sebou. K dispozicii

v Alicantissima lounge, online a u partnerov.




PODSTATA ZNACKY
(BRAND ESSENCE)

Jednoduché a jasne vyjadrenie toho, ¢o znacka v jadre
predstavuje. Ide o jej DNA — emocionalny a funkcny
zaklad znacky.

Alicantissima je mestsky cestovatelsky lounge, kde sa
pohodlie stretava vs autenticitu.

La Terreta by Alicantissima je kuratorsky obchod so
spomienkami, ktory umoznuje cestovatelom odniest si
kusok tejto autenticity domov.

SpoloCne vytvaraju plynuly zazitok - od momentu, ked’
dorazite do Alicante, az po odchod
(a este dalej)



PRISIUB ZNACKY
(BRAND PROMISE)

Hlavny zavdzok znacky voci zakaznikovi - o mbze
oCakavat pri kazdom kontakte so znackou.

Zjednodusime a sprijemnime vasu cestu - fyzicky
aj emocionalne




SLOGAN

Kratka a zapamatatelna veta alebo fraza, ktora
vystihuje posolstvo a energiu znacky.

HLAVNA ZNACKA:

ALICANTISSIMA

Store. Shower. Smile.
Ready for Alicante.

More than a luggage storage.

SUB-ZNACKA / PRODUKTOVA LIiNIA

LA TERRETA BYALICANTISSIMA

Live local, love La Terreta.
Alicante, curated by hearts.

Take home an experience.



HODNOTY ZNACKY

Znacka stoji na pevnych hodnotach, ktore su zakladom
jej komunikacie, produktov aj pristupu k zakaznikom:

- Dbvera - transparentnost a spolahlivost vo vSetkom,
Co robime.

- Jednoduchost - zrozumitelna komunikacia a jasné
riesSenia.

- Inovacia - otvorenost novym pristupom
a zlepsovaniu.

- Prepojenie - budovanie skuto¢nych vztahov
a partnerstiev.

POHODLIE A FLEXIBILITA - sluzby na mieru, jednoduché rezervacie, flexibilne Casy.
SPOLAHLIVOST A BEZPECNOST - personal, poistenie, dovera
HYGIENA A WELLNESS - Cistota, osviezenie, kvalitne zariadenia

MIESTO A LOKALNY DUCH - spojenie so srdcom Alicante (lokalne tipy, dizajn,
produkty).

AUTENTICITA - ziadne turisticke pasce, len overeneé a pravdive odporucania.

ESTETIKA A DETAILY - premysleneé priestory, vizualne harmonicke produkty,
fotogenicka pritazlivost

KOMUNITA - spolupraca s lokalnymi tvorcami a zapojenie cestovatelov




CIELOVA SKUPINA

Znacka je urcena pre l'udi, ktori ocenuju kvalitu,
spolahlivost a konzistentny pristup. Cielova skupina je
definovana podla potrieb, spravania a zivotneho stylu
zakaznikov. Komunikacia je vzdy prispbésobena ich
jazyku a hodnotam.

POTREBY:
Bezpecna, Cista a flexibilna uschova batoziny.
Moznost osprchovat sa a osvieZit pred alebo po cestovani.

Spolahlive tipy miestnych na stravovanie, objavovanie
a nakupy. Kvalitne, esteticke suveniry s pribehom



IDEALNY ZAKAZNIK

Opis typickeho zakaznika znacky vratane potrieb,
spravania, hodndt a motivacii. M6ze obsahovat
aj modelovu personu.

Primarna persona:

Meno: Alex / Anna

Vek: 25-45

Zivotny $tyl:

Mestsky, nezavisly cestovatel -

moze byt sam, v pare alebo na
kratkom pracovnom vylete.

Styl cestovania:

Planuje cesty s umyslom
Preferuje autenticke miestne
miesta pred generickymi

turistickymi atrakciami.

Rad kombinuje pohodlie
s kulturnym objavovanim



IDEALNY ZAKAZNIK

Opis typickeho zakaznika znacky vratane potrieb,
spravania, hodndt a motivacii. M6ze obsahovat
aj modelovu personu.

Sekundarna persona:

Vek: 18-65

Profil:

Nezavisli cestovatelia, rodiny

a navstevnici so zivotnym stylom
orientovanym na kvalitu.

Hodnoty:

Krasa, detaily, emocie a lokalna
autenticita.

Spravanie:

Ochotni zaplatit viac za pohodlie
a kvalitu.

Pravdepodobne zdielaju svoje
zazitky na socialnych sietach.

Hladaju podporu lokalnych
podnikov



TONE OF VOICE OSOBNOST:

Znacka k ikuje j , priatel'sk tenticky. y 4 A 1 ! : : ) 1 !
Pouziva jecnoduch, Iudsky jazyka zrozumitelny ton. PRIATELSKA, TEPLA A VITAJUCA - ako miestny priatel, ktory mesto pozna
Tym vytvara déveru, podporuje otvorenost a zblizuje sa

S0 Svojou komunitou. dokonale a uprimne sa stara o vas. Prakticka a jasna pri poskytovani sluzieb,
poeticka a zmyslova pri zdielani lokalnej kultury, produktov a spomienok

PRINCIPY HLASU:

JASNE A LUDSKE: hovorte jednoduchymi, prirodzenymi vetami a oslovujte
cestovatela priamo ,vy"."

ZAMERANE NA VYHODY: vzdy sa sUstred'te na to, ako sa zakaznik bude citit
(lahsie, osviezene, inSpirovany, prepojeny).

ZMYSLOVE A EVOKATIVNE: prinasajte zazitky k Zivotu opisom chuti, véne,
zvuku, textury a atmosfery.

DVOJJAZYCNY LOKALNY DOTYK: prirodzene vkladajte $panielske (a
prilezitostne valencijske) slova, aby bol zachovany pocit miesta.




STYLOVE
ODPORUCANIA:

Stylové odporuc¢ania definuju spdsob, akym znacka
vizualne a komunikacne vystupuje navonok. Sluzia ako
voditko pre udrzanie jednotneho a rozpoznatelneho
prejavu vo vSetkych kanaloch.

Zameriavaju sa na vizualny ton, naladu, charakter

a celkovy styl komunikacie - od farebnosti, typografie
a kompozicie az po fotograficky alebo ilustracny
pristup. Cielom je vytvorit konzistentny dojem, ktory
podporuje identitu znacky a posiliuje jej
zapamatatelno

Kratke, aktivne a l'ahko Citatelne vety.

Pouzivajte pozitivne, povzbudzujuce slovesa: osviezit, objavovat,
vychutnat, spoznat, ochutnat.

Kombinujte prakticke informacie s emocionalnymi stimulmi:
Praktické: ,Uschova batoziny bezpeéne, na kolko potrebujete.’

Emocionalne: ,Vstupte do dalSieho dobrodruzstva s volnymi rukami
a lahkym srdcom.”

Zachovajte konzistentny hlas medzi obsahom sluzieb a lifestyle
obsahom - len upravte ton:

Sluzby (Alicantissima): priamy, upokojujuci, zamerany na vyhody.

Lifestyle (La Terreta): popisny, zmyslovy a atmosfericky



STYL
SPRAV

Styl spravy znacky uréuje sposob, akym znacka
komunikuje so svojim publikom. Vymedzuje ton hlasu,
formu vyjadrovania a celkovy charakter komunikacie,

aby pdsobila konzistentne a rozpoznatelne naprieC CeStcvatel,Sky kOmert: ,,Oleite taéku OSV|eite Sa.
vSetkymi kanalmi. — . I
S Pokra¢ujte vobjavovani.

Sprava by mala odrazat hodnoty a osobnost znacky, byt
jasna, zrozumitel'na a v sulade s cielovou skupinou.
Konzistentny Styl posilfiuje déveryhodnost, podporuje

zapamatatelnost a pomaha budovat dlhodoby vztah so LOkéIne Objavy ,,Najlepé|e mleSta A“Cante, Zdie|’aﬂé S |aISkOU.“

zakaznikmi.

Spomienky na doma: ,Nie len suveniry, ale pribehy, ktore mozete
drzat.”

Komunita a prepojenie: ,Kazdy produkt podporuje miestne ruky
a srdcia.”




VIZUALNA IDENTITA



VIZUALNA
IDENTITA

Vizualna identita predstavuje zakladny nastroj,
prostrednictvom ktoreho znacka komunikuje svoj
charakter, hodnoty a jedine¢nost navonok. Pomaha
vytvarat konzistentny a zapamatatelny dojem, ktory
podporuje rozpoznatelnost a déveryhodnost znacky.

Jej sucastou su kl'u€ove prvky — logo, farebna paleta,
typografia, ikonografia, vzory, kompozicne pravidla

a Styloveé odporucania. Tieto prvky spolu vytvaraju
jednotny vizualny jazyk, ktory sa uplatniuje v digitalnych
aj tlacenych formatoch, marketingovych materialoch,
na socialnych sietach ¢i v priestore.

Cielom vizualnej identity je zabezpecdit, aby znacka
pbésobila jednotne, profesionalne a rozpoznatelne bez
ohladu na kontext, v ktorom sa prezentuje.

Vizualna identita znacky Alicantissima zachytava atmosferu
a charakter mesta Alicante. Jej cielom je sprostredkovat pocit
stredomorskeho pokoja, autenticity a pohodlia
prostrednictvom jednotneho a zapamatatelneho vizualneho
jazyka.

Zakladnymi prvkami su logo inSpirovane mozaikou promenady
Explanada de Espafna, harmonicka farebna paleta evokujuca
more, kamenne ulicky a zapady sInka, elegantna a Citatelna
typografia, charakteristicky pattern a konzistentna
ikonografia.

Vizualna identita je navrnnuta tak, aby bola fiexibilna -
fungovala rovnako dobre v digitalnych aj tlacenych
materialoch, na merchi, v interieri prevadzok aj na socialnych
sietach. Kazdy prvok podporuje prijemnu, priatelsku

a spolahlivu atmosferu, ktora je pre znacku Alicantissima
kl'uCova.



LOGO

Logo je najdblezitejsi vizualny prvok znacky.
Predstavuje ju vo vSetkych komunikacnych kanaloch
a zabezpecuje jej okamzitu rozpoznatelnost.

Aby si znaCka zachovala konzistentny vizualny prejav,
logo sa musi pouzivat v presne definovanych podobach
a nesmie sa akokol'vek deformovat, menit alebo dopinat
neschvalenymi prvkami.
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Tvar loga je inSpirovany Explanada de Espafa, znamou aj ako Paseo
de la Explanada - slavnou promenadou v Spanielskom meste
Alicante, ktora je symbolom turizmu v tejto oblasti

Tvori ju Sest a pol miliéna dlazdic, ktore vytvaraju vinovitu mozaiku
v Cervenej, modrej a bielej farbe. Luggage store a sprchovaci lounge
v Alicante

Uschovia batoziny a sprchovaci lounge v Alicante.

V popularnej kulture sa oblast Vlanecia beZzne oznacuje ako La
Terreta V popularnej kulture sa Valencijske spolocenstvo bezne
oznacuje ako La Terreta (,Mala zem").



SYMBOL

Symbol je zjednodusena verzia loga, urCena na pouzitie
v mensich formatoch - napriklad vo faviconach,
mobilnych aplikaciach, profilovych obrazkoch na
socialnych sietach alebo ako samostatny graficky
prvok. Pouziva sa v situaciach, kde by cele logo bolo
necitatelne alebo prilis zlozite.
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VARIANTY LOGA

Logo m&Ze existovat v niekolkych variantach, ktore
zabezpecuju jeho flexibilne pouzitie v réznych
formatoch a prostrediach:

- Primarna verzia loga - zakladna podoba, ktora sa
pouziva najCastejsie.

- Sekundarna verzia loga - druha verzia loga bez
doplniujuceho napisu La Tarreta

- Symbol / ikonicke logo - pre digitalne prostredia
alebo male formaty.

Spravne pouzivanie jednotlivych verzii loga pomaha
zachovat vizualnu konzistentnost..
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OCHRANNA ZONA

Okolo loga musi byt vzdy zachovany ochranny priestor,
v ktorom sa nesmie nachadzat ziadny iny graficky alebo
textovy prvok. Tento priestor zabezpecuje, Zze logo bude
Citatelne, vyrazne a nebude opticky rusene.

Zaroven je definovana minimalna velkost loga, aby
ostalo Citatelné aj v najmensich aplikaciach. Pouzitie
mensie ako odporucana velkost nie je povoleneé.
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FAREBNE
VARIANTY LOGA

Logo je mozne pouzivat v presne definovanych
farebnych verziach - najCastejSie v primarnej farebnosti
znacky. Pouzitie loga na svetlom alebo tmavom pozadi
je Specifikovane tak, aby bola vzdy zabezpecena
maximalna Citatelnost a kontrast.

Ak nie je mozné pouzit zakladnu farebnu verziu,

su k dispozicii alternativne varianty:

- biela verzialoga (na tmavom pozadi),
- Cierna verzialoga (na svetlom pozadi),
 pouzitie loga vo farebnom kruhu
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NESPRAVNE
POUZITIE LOGA

Aby si znaCka zachovala svoju integritu, nie je povolene:

- Deformacia tvaru loga.

- OtocCenie loga do inej orientacie.

- PouZitie nespravnych farieb.

-« Zmena proporcii jednotlivych prvkov loga.

« Vytvorenie obrysovej varianty loga.

- Pridavanie efektov, ako su tiene, Ziara alebo ine
vizualne upravy.
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FAREBNA PALETA



FARBY ZNACKY

Farby znacky patria medzi zakladne prvky vizualnej
identity. Pomahaju vytvarat emocionalne prepojenie,
podporuju rozpoznatelnost a komunikuju charakter
znacky uz na prvy pohlad.

Primarna farebna paleta predstavuje hlavné odtiene,
ktore najlepsie vystihuju osobnost znacky a pouzivaju
sa naprieC vsetkymi komunikacnymi kanalmi.
Sekundarna paleta rozsiruje moznosti vizualnej
komunikacie, prinasa variabilitu a dopifia primarne farby
v podpornych prvkoch.

Spravna a konzistentna praca s farbami zarucuje
jednotny vizualny Styl a posilfuje zapamatatelnost
znacky vo vSetkych formatoch.

Smaragdovo zelena je Casto spajana

s omladenim, prosperitou, obnovou a rastom.
Vdaka spojeniu s drahokamom smaragdom
predstavuje bohatstvo, luxus a exkluzivitu.
Jejbohate odtiene z nej robia symbol statusu
a prestize. V psychologii farieb moze
smaragdovo zelena podporovat rovnovahu

a harmoniu a vytvarat prostredia, ktore
podporuju pohodu a poko;.

Tmavomodra je bezne spajana s autoritou

a profesionalitou. Vyjadruje stabilitu,
spolahlivost a sofistikovanost. Tato farba
¢asto reprezentuje hibku a odbornost.

\V psychologii farieb sa veri, ze tmavomodra
podporuje mentalnu jasnost a sustredenie.
Povazuje sa za farbu intelektu, mudrosti a sily.



PRIMARNA
PALETA

Primarna paleta reprezentuje zakladne farby znacky
a je navrhnuta tak, aby vytvarala harmonicky

a zapamatatelny vizualny prejav. Kazda farba ma
definovane hodnoty pre digitalne aj tlaCove pouzitie
(HEX / RGB / CMYK / Pantone).

#01674e
RGB 1/103/78
CMYK 89/36/76/26

#292974
RGB 41/41/116
CMYK100/98/13/16

F AT
RGB 255/255/255
CMYK 0/0/0/0




SEKUNDARNA
PALETA

Sekundarne farby rozsSiruju moznosti komunikacie
a vizualneho prejavu znacky. Pouzivaju sa ako
doplnkove odtiene na zvyraznenie alebo podporu
hlavnych prvkov.

#014che
RGB 1/76/78
CMYK 92/51/60/38

#b2a28e
RGB 178/162/142
CMYK 32/32/44]1

#01674e
RGB 1/103/78
CMYK 89/36/76/26

#2f96791
RGB 47/150/121
CMYK79/20/63/3

#d9cab2
RGB 217/202/178
CMYK 15/18/29/0

#Fff5ea
RGB 255/245/234
CMYK 0/3/710

#faclb51
RGB 250/193/181
CMYK 0/29/22/0



TYPOGRAFIA



PRIMARNY FONT

Primarny font sluzi na vyraznu identifikaciu znacky.
Pouziva sa najméa pre nadpisy, logotyp alebo silne
vizualne prvky. Pomaha vytvarat charakter znacky.

Pismo Agenda je humanisticky sans-serif s Cistymi,
otvorenymi tvarmi pismen, vd'aka comu pdsobi
modernym a zaroven priatelskym dojmom. Spaja
Citatelnost a eleganciu s jemnymi humanistickymi
detailmi, ¢o mu dodava charakter a nad¢asovost. Posobi
vyvazene a profesionalne, no nie sterilne - je idealne pre
znacky, ktoré chcu komunikovat su¢asne, pristupne

a elegantne. Agenda sa pouziva v réznych variantoch
pre text,nadpisy, titulky a zvyraznene texty, kde
pomaha vytvarat jasnu a déveryhodnu komunikaciu.

AGENDA

AGENDA

regular

AGENDA

semibold

AGENDA
bold

AABCCDDEEFGHIKLLLMNNOPQRRSTTUUVWXYYZZ
aabcEddeéfghiijkllimniiopgrfsttutvwxyyzz

0123456789

AABCCDDEEFGHIJKLLLMNNOPQRRSTTUUVWXYYZZ
aabctddeéfghiijkllimnAsdpgristtuavwxyyzz

0123456789

AABCCDDEEFGHII)KLLLMNNOPQRRSTTUUVWXYYZZ
adbcEddeéfghiijkllTmniiépqristtuavwxyyzz

0123456789



FAREBNE
VARIANTY
TEXTOV

Texty by mali pouzivat iba definované farebné varianty,
ktore zarucia Citatelnost a jednotnost znacky.

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero

faucibus. Vitae

risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...



GRAFICKE PRVKY
A OBRAZOVY STYL



PATTERNY
A ELEMENTY

Graficke prvky podporuju vizualnu identitu znacky.
Mbzu ist 0 opakujuce sa vzory, tvarové motivy alebo
minimalistické elementy. Ich pouzitie by malo byt
konzistentné a podporovat hlavnu identitu
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IKONOGRAFIA

lkony by mali mat jednotny styl (napr. linearny, piny)
a byt pouzivaneé konzistentne naprie¢ komunikacnymi
kanalmi.
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Phone Charging Wi-Fi
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Cold Water Coffee

Beach Umbrellas

Body Gel
& Sampoo

Hair dryer

Scanner & Printer
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Wheelchair
Accessibile

TAXI
BOOKING
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Taxi Booking Friendly Staff Lovely Dog

Nature
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Beach&Sea
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Activities

&

Culinary

Sightseeing

Festivals



ILUSTRACIE

llustracie mézu dopinat vizualny jazyk znacky. Mali by
byt v jednotnom Style, ktory ladi s ostatnymi prvkami
identity.

LUGGAGE STORAGE
& SHOWER LOUNGE

LUGGAGE SHOWER
STORAGE ONLY

€8 | €12

per item per person




FOTOGRAFIE

Fotografie su dblezitym nositelom emocie znacky.
Odporuca sa pouzivat autenticke zabery s jasnou
kompoziciou, prirodzenym svetlom a konzistentnou
farebnou naladou.




APLIKOVANIE
VIZUALNEJ IDENTITY



SOCIALNE
SIETE

Socialne siete su kl'uCovym kanalom pre budovanie
vztahu so zakaznikmi, komunikaciu hodnoty znacky
a posilhovanie jej rozpoznatelnosti. Predstavuju
priestor pre autentickd, priamu a konzistentnu
komunikaciu s komunitou.

Vizualny Styl na socialnych sietach by mal vychadzat
z celkovej identity znacky — respektovat logo,
farebnost, typografiu, tone of voice a d'alSie grafické
prvky. Obsah by mal byt jasny, zrozumitelny a lahko
rozpoznatelny, aby podporoval zapamatatelnost
znacky:.

Konzistentne vizualy, Styl komunikacie a forma
prezentacie pomahaju budovat déveru, posilfiovat
znacku a vytvarat dlhodoby vztah s publikom.

alicantissima

ALICANTISSIMA 51 0

V Posts

Alicantissima
La Terrata
www.alicantissima.es

Follow

11K 1.142

Followers Following

Message




WEBDIZAJN

Webdizajn predstavuje digitalnu tvar znacky a je jednym
z najddlezitejSich nastrojov komunikacie s verejnostou.
Mal by odrazat jej identitu, hodnoty a Styl
konzistentnym vizualnym a obsahovym prejavom.

Dizajn webu ma byt prehladny, intuitivny a funkény:.
Pouziva jednotnu farebnu paletu, typografiu,
ikonografiu a vizualne prvky, ktore zabezpecuju
rozpoznatelnost znacky napriec¢ vsetkymi strankami
a zariadeniami.

Cielom je vytvorit profesionalny a déveryhodny dojem,
ktory podpori déveru pouzivatelov, zlepsSi pouzivatelsku
skusenost a posilni celkovy vplyv znacky v online
prostredi.

Servicps Location Book Mow!

Exporiences  Mereh

ALICANTISSIMA

Luggage & Shower

Lounge




TLACOVE
MATERIALY

Tlacove materialy su délezitym nosic¢om vizualnej
identity znacCky v offline prostredi. Sluzia na prezentaciu
produktov, sluzieb a hodnoty znacky v profesionalnej
areprezentativnej forme.

Priich tvorbe je kl'u¢oveé dodrziavat stanovene vizualne
principy — pouzivat spravne logo, farebnost, typografiu
a kompozi¢né pravidla. Materialy by mali byt prehladné,
kvalitne spracovane a konzistentne napriec vsetkymi
formatmi.

Patria sem napriklad vizitky, letaky, brozury, plagaty,
katalogy Ci obalky. Konzistentny vizual zabezpecuje
jednotne vnimanie znacky aj mimo digitalneho
priestoru.

EXTRA INCLUDED

Phone Charging

Cold Water

Beach Umbrellas

Shower Towels

§9

Air Conditioning
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Beach Towels

Luggage Scale

Wheelchair
Accessibile

Lovely Dog




MERCH
A PROMO
PREDMETY

Merch a promo materialy predstavuju délezity nastroj
na podporu povedomia o znac¢ke a budovanie vztahu
so zakaznikmi. UmoZruju preniest vizualnu identitu
do fyzického prostredia a posilnuju emocionalne
prepojenie so znackou.

Dizajn tychto materialov by mal byt v sulade s vizualnym
stylom znacky — reSpektovat logo, farebnost,
typografiu aj celkovy ton komunikacie. Merch méze
zahtnat napriklad oble¢enie, tasky, zapisniky, pera

Ci nalepky, zatial’ Co promo materialy zahrnaju letaky,
bannery, roll-upy, plagaty Ci brozury.

Cielom je vytvorit jednotny a profesionalny vzhlad,
ktory podporuje rozpoznatelnost a kredibilitu znacky.




