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NAZOV ZNACKY

Oficialny a konzistentny nazov znacky, ktory sa pouziva
vo vSetkych komunikacnych materialoch. Uvadza sa
aj pripadné skratene alebo alternativne podoby.

VISTA SECRET

Nazov vznikol spojenim slov ,vista“ (vyhlad) a ,secret” (tajomstvo).
Ma medzinarodny a zensky nadych a zaroven vyvolava zvedavost.

Je lahko vyslovitelny v roznych jazykoch, jednoducho zapamatatelny
a odraza intimnu podstatu projektu.




IDEA ZNACKY

Zakladna myslienka, ktora stoji za znackou a vSetkou jej
komunikaciou. Predstavuje emocionalne jadro znacky
a to, ¢o ma znacka vyvolavat v mysliach ludi.

VISTA SECRET

Znacka stoji na myslienke objavovania toho najskrytejsieho,
najtajomnejsieno a najkrajsieno v kazdej zene.

VISTA SECRET nie je iba kolekcia fotografii - je to ritual.

Cez objektiv fotografky sa zeny uvidia inak: so sucitom, obdivom
a novym pochopenim. Je to vizualne zachytenie ich autenticity,
zenskosti, zranitelnosti a sily.




HODNOTY ZNACKY

Znacka stoji na pevnych hodnotach, ktore su zakladom
jej komunikacie, produktov aj pristupu k zakaznikom:

- Dbvera - transparentnost a spolahlivost vo vSetkom,
Co robime.

IR e e s INTIMITA - kazda zena ma pravo na bezpecny priestor pre svoju zranitelnost.
. Irrlweosvea'rc]:liaa.— otvorenost novym pristupom

a zlepsovaniu.
- Prepojenie - budovanie skuto¢nych vztahov

apartnerstiev. AUTENTICITA - ni€ nie je inscenovane. prirodzenost je ciel.
RESPEKT - ku klientke, zenskému telu a emocii.
UMENIE - vysledne fotografie nie su produkt, ale umelecke dielo.

SILNE PREPOJENIE - medzi fotografkou a modelkou, postavené na dévere.




TONE OF VOICE

ZnacCka komunikuje jasne, priatelsky a autenticky.
Pouziva jednoduchy, l'udsky jazyk a zrozumitelny ton.
Tym vytvara déveru, podporuje otvorenost a zblizuje sa
SO svojou komunitou.

VISTA SECRET komunikuje jemne, nezne, s nadychom poezie.
Jazyk je introspektivny, reSpektujuci a zaroven zmyselny.
Slova su minimalisticke, bez zbytocneho patosu.

Namiesto opisovania fotografie ju evokuju.

Komunikacia je osobna, takmer vnutorne priama - prihovara sa priamo ,tebe”.




SLOGAN

Kratka a zapamatatelna veta alebo fraza, ktora
vystihuje posolstvo a energiu znacky.

Znacka zamerne nepouziva slogan. Komunikuje obrazom, emociou,
svetlom a intimitou. Kazda fotografia hovori sama za seba.

Jedna veta staci:

Ak chces vidiet svoju vista secret stranku, vypln formular...*




CIELE ZNACKY

Ciele znaCky predstavuju konkretne ambicie, ktore chce
znacka dosiahnut v ramci svojho rozvoja, pésobenia na
trhu a vztahu so zakaznikmi. Pomahaju premenit viziu
na meratelne kroky a davaju znacke strategicky smer.

Dlhodobe:

 Upevnit VISTA SECRET ako uznavanu umelecku znacku
- Organizovat vystavy alebo vydat umelecku knihu
- Prepajat poeziu s fotografiou

« Vytvorit priestor, kde sa zeny citia v bezpeci a posilnene
VO svojej zranitelnosti



CIELOVA SKUPINA

Znacka je ur€ena pre l'udi, ktori ocenuju kvalitu,
spolahlivost a konzistentny pristup. Cielova skupina je
definovana podla potrieb, spravania a zivotneho stylu
zakaznikov. Komunikacia je vzdy prispbésobena ich
jazyku a hodnotam.

Znacka je urcena vyhradne zenam priblizne vo veku 18-50 rokov,
ktoré hladaju hibku, estetiku, zaZitok a sebapoznanie.

Prednostne nezavisle, sebavedome zeny; umelkyne, podnikatelky,
zeny na zivotnej krizovatke; zeny, ktore nehladaju ,len fotku®,
ale osobny moment, skusenost alebo premenu.






VIZUALNA
IDENTITA

Vizualna identita predstavuje zakladny nastroj,
prostrednictvom ktoreho znacka komunikuje svoj
charakter, hodnoty a jedine¢nost navonok. Pomaha
vytvarat konzistentny a zapamatatelny dojem, ktory
podporuje rozpoznatelnost a déveryhodnost znacky.

Jej suc¢astou su kl'u€ove prvky — logo, farebna paleta,
typografia, ikonografia, vzory, kompozicne pravidla

a Stylové odporucania. Tieto prvky spolu vytvaraju
jednotny vizualny jazyk, ktory sa uplatniuje v digitalnych
aj tlacenych formatoch, marketingovych materialoch,
na socialnych sietach ¢i v priestore.

Cielom vizualnej identity je zabezpecdit, aby znacka
pbésobila jednotne, profesionalne a rozpoznatelne bez
ohladu na kontext, v ktorom sa prezentuje.

Vizualna identita znacky Vista Secret vychadza z jemnosti,
intimity a estetickej Cistoty. Jej cielom je sprostredkovat
jedineCny pocit bezpecia, zenskosti a tajomstva
prostrednictvom vizualneho jazyka, ktory je minimalisticky;
elegantny a zmyselny zaroven.

Zakladom identity je logo v horizontalnom a vertikalnom
variante, doplnene o decentnu farebnu paletu tvorenu
kontrastom tmavych, timenych a svetlych neutralnych tonov.
Typografia kombinuje klasicku eleganciu s modernou
Cistotou, Co vytvara nadcasovy a sofistikovany dojem.

Vizualny jazyk je postaveny na jednoduchej kompozicii, praci
so svetlom, tienom a jemnych detailoch. Fotografia ako
kl'uCovy prvok identity vyjadruje emaocie bez slov - prinasa
autenticitu, intimitu a umelecky zazitok.

Cielom vizualnej identity je posilnit emocionalne prepojenie
so znackou, vyzdvinnut jej jedineCny charakter a vytvorit silny,
rozpoznatelny a konzistentny vizualny prejav vo vsetkych
formach komunikacie.



LOGO

Logo je najdblezitejsi vizualny prvok znacky.
Predstavuje ju vo vSetkych komunikacnych kanaloch
a zabezpecuje jej okamzitl rozpoznatelnost.

Aby si znacCka zachovala konzistentny vizualny prejav,
logo sa musi pouzivat v presne definovanych podobach
a nesmie sa akokol'vek deformovat, menit alebo dopifat
neschvalenymi prvkami.




SYMBOL

Symbol je zjednodusena verzia loga, urCena na pouzitie
v mensich formatoch - napriklad vo faviconach,
mobilnych aplikaciach, profilovych obrazkoch na
socialnych sietach alebo ako samostatny graficky
prvok. Pouziva sa v situaciach, kde by cele logo bolo
necitatelne alebo prilis zlozité.




VARIANTY LOGA

Logo mbZe existovat v niekolkych variantach, ktore
zabezpecuju jeho flexibilne pouzitie v réznych
formatoch a prostrediach:

- Primarna verzia loga - zakladna podoba, ktora sa
pouziva najcastejSie.

- Sekundarna verzia / skratene logo - kompaktny
variant pre priestory s obomedzenym miestom.

Spravne pouzivanie jednotlivych verzii loga pomaha
zachovat vizualnu konzistentnost.

VISTA SECRET

VISTA SECRET




OCHRANNA ZONA
LOGA

Okolo loga musi byt vzdy zachovany ochranny priestor,
v ktorom sa nesmie nachadzat ziadny iny graficky alebo
textovy prvok. Tento priestor zabezpecCuje, Zze logo bude
Citatelne, vyrazne a nebude opticky rusene.

Zaroven je definovana minimalna velkost loga, aby
ostalo Citatelné aj v najmensich aplikaciach.

Pouzitie mensie ako odporuc¢ana velkost nie je
povolene.




FAREBNE
VARIANTY LOGA

Logo je mozne pouzivat v presne definovanych
farebnych verziach - najCastejSie v primarnej farebnosti
znacCky. Pouzitie loga na svetlom alebo tmavom pozadi
je Specifikovane tak, aby bola vzdy zabezpecena
maximalna Citatelnost a kontrast.

Ak nie je mozné pouzit zakladnu farebnu verziu,

su k dispozicii alternativne varianty:

- biela verzialoga (na tmavom pozadi),

- Cierna verzialoga (na svetlom pozadi),

- pouzitie loga v kontrastnom ramceku v pripade
nestandardneho pozadia.

VISTA

SECRET



NESPRAVNE
POUZITIE LOGA

Aby si znaCka zachovala svoju integritu, nie je povolene:

- Deformacia tvaru loga.

- OtocCenie loga do inej orientacie.

- Pouzitie nespravnych farieb.

- Zmena proporcii jednotlivych prvkov loga.

« Vytvorenie obrysovej varianty loga.

- Pridavanie efektov, ako su tiene, ziara alebo ine
vizualne upravy.







PRIMARNA
PALETA

Primarna paleta reprezentuje zakladneé farby znacky
a je navrhnuta tak, aby vytvarala harmonicky a
zapamatatelny vizualny prejav. Kazda farba ma
definovane hodnoty pre digitalne aj tlacove pouzitie
(HEX / RGB / CMYK / Pantone).

#0e1115
RGB 14/17/22
CMYK76/69/64/81

F AT
RGB 255/255/255
CMYK 0/0/0/0




SEKUNDARNA
PALETA

Sekundarne farby rozsiruju moznosti komunikacie
a vizualneho prejavu znacky. Pouzivaju sa ako
doplInkove odtiene na zvyraznenie alebo podporu
hlavnych prvkov.

#222831 #38424C #454750f
RGB 140/136/132 RGB 107/112/72 RGB 37/63/92
CMYK 4714114315 CMYK 37141175122 CMYK 91/74/41/30

#d2cfch
#726f68 RGB 64/46/37
RGB 239/218/200 CMYK 55/66/72/63

CMYK 5/13/19/0







PRIMARNY FONT

Primarny font sluzi na vyraznu identifikaciu znacky.
Pouziva sa najméa pre nadpisy, logotyp alebo silne
vizualne prvky. Pomaha vytvarat charakter znacky.

Pismo Georgia je klasicky serif s elegantnymi krivkami
a jemnym kontrastom, ktory pdsobi déveryhodne,
tradicne a uhladene. Vd'aka Sirokym proporciam

a vybornej Citatelnosti je idealne pre dlhsSie texty,
perexy a sprievodne textove bloky, kde podporuje
plynulost ¢itania a profesionalny dojem. Vyborne sa
kombinuje so sans-serifovymi pismami a vytvara
vizualne vyvazeny kontrast.

GEORGIA

GEORGIA

regular

GEORGIA

kurziva

AABCCDDEEFGHIIJKLELMNNOPQRRSTTUUVWXYYZZ

adbcéddeéfghifjkllImnidpqristtutivwxyyzz

0123456789
AABCCDDEEFGHIIJKLLLMNNOPQRRSTTUUVWXYYZZ

adbeéddeéfghiijkllimniidpgristtutivwxyyzz

0123456789



SEKUNDARNY FONT

Sekundarny font dopina primarny a pouziva sa pre
podporné texty a dihSie textove bloky. Mal by byt
Citatelny a dobre kombinovatelny s primarnym fontom.

Pismo Neue Haas Grotesk je klasicky grotesk s Cistymi
liniami a neutralnym charakterom, vd'aka comu p&sobi
modernym, nadCasovym a preciznym dojmom.

Je idedlne pre nadpisy, navigaciu a vyrazne texty, kde je
doélezita jasnost, vizualna rovnovaha a profesionalny
vzhlad. V identite funguje ako univerzalny zaklad, ktory
podporuje Citatelnost a Cisty vizualny prejav znacky.

Neue Haas GGrotesk

NEUE HAAS GROTESK

55 roman

NEUE HAAS GROTESK

55 roman italic

AABCCDDEEFGHIIJKLLLMNNOPQRRSTTUUVWXYYZZ
adbccddeéfghiijklimniopgristtutivwxyyzz

0123456789

AABCCDDEEFGHIIUKLLLMNNOPQRRSTTUUVWXYYZZ
adbcéddeéfghiikllimnrdpagrrsttuivwxyyzz

0123456789



FAREBNE
VARIANTY
TEXTOV

Texty by mali pouzivat iba definované farebné varianty,
ktore zarucia Citatelnost a jednotnost znacky.

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet

consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet
consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero
faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...

Lorem ipsum dolor
sit amet

consectetur.
Feugiat nibh purus
congue facilisis
dictumst libero

faucibus. Vitae
risus a amet
tristique ac amet
elementum.
Potenti amet
egestas tellus nisl...




GRAFICKE PRVKY




PATTERNY
A ELEMENTY

Graficke prvky podporuju vizualnu identitu znacky.
Mbzu ist 0 opakujuce sa vzory, tvarové motivy alebo
minimalistickeé elementy. Ich pouzitie by malo byt
konzistentné a podporovat hlavnu identitu

ORO

ORO



FOTOGRAFIE

Fotografie su dblezitym nositelom emocie znacky.
Odporuca sa pouzivat autenticke zabery s jasnou
kompoziciou, prirodzenym svetlom a konzistentnou
farebnou naladou.




APLIKOVANIE




SOCIALNE
SIETE

Socialne siete su kl'uCovym kanalom pre budovanie
vztahu so zakaznikmi, komunikaciu hodnoty znacky
a posilhovanie jej rozpoznatelnosti. Predstavuju
priestor pre autenticku, priamu a konzistentnu
komunikaciu s komunitou.

Vizualny Styl na socialnych sietach by mal vychadzat
z celkovej identity znacky — respektovat logo,
farebnost, typografiu, tone of voice a d'alSie graficke
prvky. Obsah by mal byt jasny, zrozumitelny a lahko
rozpoznatelny, aby podporoval zapamatatelnost
znacky.

Konzistentne vizualy, Styl komunikacie a forma
prezentacie pomahaju budovat déveru, posilfiovat
znacku a vytvarat dlhodoby vztah s publikom.

17:39 @ ® Ba31%a

Contact

,»If you want to see your vista
secret side, fill the form.”

Message




SOCIALNE
SIETE

29

If you want to see
your vista secret
side, fill the

form...

ee




WEBDIZAJN

Webdizajn predstavuje digitalnu tvar znacky a je jednym
z najddlezitejsich nastrojov komunikacie s verejnostou.
Mal by odrazat jej identitu, hodnoty a Sty
konzistentnym vizualnym a obsahovym prejavom.

Dizajn webu ma byt prehladny, intuitivny a funkény.
Pouziva jednotnu farebnu paletu, typografiu,
ikonografiu a vizualne prvky, ktore zabezpecuju
rozpoznatelnost znacky napriec¢ vsetkymi strankami
a zariadeniami.

Cielom je vytvorit profesionalny a déveryhodny dojem,
ktory podpori déveru pouzivatelov, zlepsi pouzivatelsku
skusenost a posilni celkovy vplyv znacky v online
prostredi.

VISTA SECRET

EXTRAVAGANT




